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MEDIOS DE
COMUNICACI
Y LITERATUR

Estamos muy lejos del periodismo real, se va dando
paso a una cultura que no es de informacion, ni de
entretenimiento, con lo cual se han (de)formado
lectores, radioescuchas y televidentes.

Por Lic. Ulises Brito Aquilar
Dir. de Radio UAT, Radiodifusora de la Universidad

Auténoma de Tamaulipas

La comunicacion es inherente al origen y evo-
lucion del ser humano. Pasé a ser elemento
manipulador del poder para consolidarse en
instrumento del dominio globalizado que se
gjerce a través de los medios.

La imprenta -de noble origen y trascenden-
te tarea- rompi6 las fronteras en la promocion
e intercambio de conocimientos y experiencias
entre sociedades diversas y distantes. En menos
de medio siglo se invent6 el teléfono, el telé-
grafo, la radio, el cine, la televisin y el Internet.
El control de la comunicacion se perdid.

La globalizacion econdmica que padecemos, des-
defia sobre manera los regionalismos. Sélo los consiente
como manifestaciones de colorido folklore.

En la dltima década del siglo XX, los medios
de comunicacion dejan de ser un servicio y se
convierten en negocio. La influencia medidtica
esun hecho, la veracidad no es cuestién de ética,
los medios se han erigido como poseedores de la
verdad absoluta, ante una sociedad confundida
por el dramatico deterioro de sus valores socia-
les y culturales, que antafo eran eje para una

convivencia arménica. En su deterioro, ahora
los medios nos entregan la noticia arreglada,
el entretenimiento chabacano; nos presentan el
poder, el dinero y la corrupcién como valores
de la sociedad civil, nos bombardean de pro-
gramas e informacion que “nos retrata” como
seres descompuestos, incompletos y perdidos,
si no somos capaces de comer en restaurantes
de moda, viajar, poseer mujeres y pertenecer

al seno de familias rubias viviendo en casonas
climatizadas de grandes jardines, y ademas de
vestir, beber y fumar marcas, manejar autos
modernos y veloces distinguiéndonos como
profesionales exitosos.

Estamos muy lejos del periodismo real, se
va dando paso a una cultura que no es ni infor-
macion ni entretenimiento, con lo cual se han
[delformado lectores, radioescuchas y televi-
dentes convencidos en que lo trivial, lo sensa-
cionalista y lo estdpido son mds importantes
que las noticias.

La comunicacion debe generar procesos
de pensamiento que eleven el perfil ciudadano
como miembros de una comunidad planetaria.
Es deber de quienes tienen posibilidad de ac-
ceder a espacios medidticos sin objetar su
cobertura, por que la multiplicacion de esfuer-
70s genera zonas de convergencia que permite
a las audiencias dilucidar sobre su fungién so-
cial dentro de su contexto cultural.

El artista es un ser dotado con la sel
bilidad que a otros nos falta para virar sobr,
esencial de nuestra existencia, para conoce! o
humano del hombre y amar la exquisita impe
feccion sobre la que estamos labrados, que n@
es defecto sino oportunidad de bisqueda, para )
pulir perennemente la curiosidad vitalista porel
conocimiento universal.

El don de la palabra escrita materializa
ideas y genera conocimiento, y es una gran
responsabilidad para el comunicador, pero es
fundamental para el artista. £ escritor desarrolla su
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no es cuestion de ética,
los medios se han erigido
como poseedores de la
verdad absoluta, ante
una sociedad confundida
por-el dramdtico
deterioro de sus valores
sociales y culturales.




tieren auw
e tarifas ©
)() por ciet

v,
—

oficio de manera natural sobre bases cientificas.
Los trazos de la pluma literaria devela la magia del
lenquaje que nos acerca a nuestros semejantes. El
cuento, la novela y la poesia, son la manifestacion
mads pura de lo humano, pues a través de estas
expresiones artisticas, algunos encontramos el
sentido de la vida que la ciencia es incapaz de
revelar,

Los medios de comunicacion requieren con ur-
gencia de mds literatos, si bien los comunicadores
podemos encontrar en el entorno los hechos y la
verdad periodistica, dice Sartre que “la literatura
debe comprometerse, es su obligacion, su ruta, su
mision. Es hacer que la sociedad pierda su inocen-
cia y que el poder pierda su mascara”,

El poder de la palabra esta ahi. En lo particu-
lar, pienso que los medios de comunicacion mas
cercanos al pensamiento elevado son la radio y la
prensa. Esta al iqual que la radio, trabajan directa-
mente con la palabra; aunque en ambos casos el
estilo del mensaje varia, porque mientras en uno lo
escrito es para lectura de su receptor, en el otro, lo
hablado por el comunicador, serd para escucharse
con la consabida fugacidad del receptor; por tanto
el mensaje radiofonico carece en ocasiones de la
profundidad y detalle que el mensaje impreso po-
see. Por otro lado, el mensaje radiofénico contiene
una enorme carga de emotividad, inyectada por
el trabajo interpretativo de quien lee ante el mi-
crofono, lo que en el mensaje escrito de la prensa
tiene que suponerse a través de signos que le dan
la cadencia e intencion pretendida.

Los medios de comunicacion que ejercen la
palabra para estimular el pensamiento y la imagi-
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nacion, como la radio y la prensa, requieren mds de
escritores que de comunicadores. Radio y prensa son
medios que se consumen en privado, medios que
atienden al individuo, a diferencia de la televisién y
el cine que son experiencias colectivas. Por ello sus
mensajes inciden directamente en el pensamiento
racional y no en las emociones como en el caso de
los medios que se apoyan en las imagenes. Son los
escritores quienes con su sensibilidad y dote expre-
siva del lenquaje, pueden marcar la diferencia.
Recordemos que la funcién de los medios esta
variando y adaptandose a los nuevas condiciones
de orden cultural y social. Mientras en la radio co-
mercial se satura de productos musicales perecede-
ros de la industria cultural de masa, la radio uni-
versitaria disefia con la misica y |a palabra, nuevas

opciones conviviendo en el cuadrante repetitivo y
falto de creatividad. Los artistas misicos y escri-
tores serdn siempre bienvenidos en la radio.

Las metas econdmicas no le son ajenas a la
radio en general, pues han dado lugar a la satu-
racion del cuadrante con escasos géneros y con
discursos banales, con sesgos informativos que
reditdan amplios dividendos, mientras que la radio
universitaria se empefia en el compromiso de re-
valorar a la audiencia como motivacion primaria y
finalidad de su trabajo.

La prensa tiene un papel historicamente mas
complejo. Con més edad que cualquier otro medio,
la prensa debe continuar abanderando las causas
de la comunidad. Su presencia en el desarrollo
social del ser humano fue factor para que la alfa-
betizacion se generalizara.

Los medios impresos regionales que han
nacido con la conciencia sobre la cual se imprime
|a valiosa palabra, deben evitar el camino cémodo
de la nota sensacionalista y los halagos desborda-
dos. La pluma no es la espada con que se degiiella
al enemigo, es el instrumento luz para develar los
hechos, con la pluma se conciben las voces que
materializan en el papel la esperanza del hombre
en el hombre mismo.

Salvo los poetas, nadie puede explicar la
voluntad compulsiva del pintor que ininterrumpi-
damente trabaja. Igual sucede con el escritor. La
palabra se vuelve apremiante, su mundo interno
se desborda y como el caudal obstaculizado, en-
cuentra su cauce a costa de todo. Los medios de
comunicacion, en especial la radio y la prensa es-
crita los reclama. |l






